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TC 010.655/2018-2
Tipo: Representacdo

Unidade jurisdicionada: Empresa Brasileira de
Correios e Telégrafos (ECT), vinculada ao
Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagdes e
Comunicagdes (MCTIC)

Proposta: indeferimento da  cautelar.
Improcedéncia.  Ciéncia  aos  mteressados.
Encerramento.

I. Introducio

1. Cuidam os autos de representagdo autuada nesta Corte, em 2/4/2018 (pega 1), interposta

pelo Sr. Marcos César Alves Silva (CPF 331.795.579-15), membro do Conselho de Administragao
da Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos (ECT), solicitando a adog¢dao de medida cautelar,
inaudita altera pars, a fim de suspender alguns recentes patrocinios promovidos pela Diretoria
Executiva da ECT, a exemplo das modalidades esportivas Rugby e Squash, pois se encontrariam em
total dissonancia com a atual situagdo econdmico-financeira da empresa, que tem apresentado déficits
biliondrios em seu balango e, com isso, penalizado inclusive sua propria area operacional diante da
escassez de recursos.

II. Historico do processo

2. O representante apresenta, em anexo, copia da publicacio no DOU de 17/2/2017, Secdo
3, p. 6, do extrato de mexigibilidade de licitagdo para o patrocinio da modalidade esportiva Rugby,
com fundamento no art. 25 da Lei 8.666/1993, pelo prazo de 24 meses e valor global de
R$ 1.960.000,00 (pega 1, p. 5), bem como da publicagdo no DOU de 19/3/2018, Segdo 3, p. 7, do
extrato de inexigibilidade de licitagdo para o patrocinio da modalidade esportiva Squash, com
fundamento no art. 30 da Lei 13.303/2016, no valor global de R$ 700.000,00 (peca 1, p. 6), e ainda
da publicagdio no DOU de 22/3/2018, Seg¢do 3, p. 8, do extrato de inexigibilidade de licitagdo para o
patrocinio dos eventos “TOP 10 Empresarial” e ‘“22° Simposio de Cafeicultura das Matas de Minas”,
ambos com fundamento no art. 30 da Lei 13.303/2016, no valor global, respectivamente, de
R$ 50.000,00 ¢ R$ 19.000,00 (peca 1, p. 7).

3. Em apertada sintese, o representante alega que a concessdao dos patrocinios acima nao se
coaduna com a atual situagdo econdmico-financeira da ECT, que apresentou déficit em seu balango
nos ultimos trés anos, o que teria inclusive levado sua Diretoria Executiva, sob argumento de
contengdo de despesas, a adotar uma séric de medidas que tém afetado seriamente os servicos
oferecidos pela estatal —a exemplo do fechamento de agéncias, demissdo de empregados e a reducao
tanto da aquisicdo de materiais operacionais basicos, como contéineres, quanto da contratacdo de
servicos de transporte — acarretando actimulos de carga postal nos centros operacionais da Empresa,
com atrasos na entrega e indenizagdes crescentes.

4. Em decorréncia, o representante finalizou sua peticdo requerendo:

a) a concessdao da medida cautelar, inaudita altera pars, determinando-se a imediata suspensao de
todo e qualquer patrocinio pelos Correios at¢ que a ECT demonstre o equilbrio de sua situagdo
operacional e economico-financeira;

b) a revogacdo dos patrocinios recentemente contratados para os esportes “Rugby”, “Squash” e
também para os eventos “TOP 10 Empresarial” e “Simpdsio da Cafeicultura das Matas de Minas”,
com a instauracdo de sindicAncia para apurar responsabilidades nesses processos de contratagdo; e
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c) em carater definitivo, provimento a presente representacdo, mantendo-se a medida cautelar e
revogando-se todos os atos dos Correios voltados a contratagdo dos patrocinios mencionados na
alinea '"b".

5. Mediante a primeira andlise, restou registrado a existéncia nos autos de alguns indicios
que sustentavam o fumus boni iuris, uma vez que (pega 9):

a) a estatal apresentou sucessivos prejuizos na apuracdo do resultado liquido do exercicio nos anos
de 2015, da ordem de R$ 2,12 bilhdes; de 2016, da ordem de RS 1,49 bilhdes; e, acumulado até o
término do 3° trimestre de 2017, da ordem de R$ 1,85 bilhdes;

b) noticias veiculadas por diversos canais de imprensa apontam a deterioracdo da qualidade dos
servicos prestados pela estatal, refletida nos constantes atrasos na entrega e extravios de encomendas,
principalmente de mercadorias provenientes do exterior, o que teria, inclusive, levado o Ministério
Publico Federal na Paraiba a instaurar, em 22/3/2018, inquérito civil a fim de investigar os fatos;

¢) o Certificado de Auditoria Anual de Contas emitido pela CGU (peca 10 do TC 034.901/2017-5),
em relacdo a prestacdo de contas ordinaria da ECT relativa ao exercicio financeiro de 2016, propos a
rregularidade das contas de todos os membros da Diretoria Executiva, no total de dezesseis pessoas,
tendo dois deles, no periodo examinado, exercido a Presidéncia e os demais as Vice-presidéncias da
estatal, ante a constatagdo, entre outros, da crescente degradacdo na sua capacidade de pagamento no
longo prazo (Liquidez), aumento do endividlamento e da dependéncia de capitais de terceiros, e
principalmente, redugdo drastica de sua rentabilidade, com a consequente geragdo de prejuizos
crescentes a partir do exercicio de 2013, nos termos também do item 4.1.1.1 do Relatorio-CGU
n® 201701084 (pega 9 do TC 034.901/2017-5).

6. No entanto, ndo foi possivel concluir ser incontroverso o fumus boni iuris, ante as davidas
que ainda pairavam acerca da possibilidade de que tais patrocinios se inserissem em uma estratégia
de atuagdo institucional da estatal que visasse, mediante o fortalecimento de sua imagem, a criagdo
de novas oportunidades de negocios, associadas ao desconhecimento quanto ao cronograma de
desembolsos dos patrocinios em tela e ainda suas reduzidas materialidades, comparativamente ao
orcamento da estatal. Ademais, a concessdo da cautelar, naquele momento, poderia afetar direitos
subjetivos de terceiros, ante os compromissos financeiros provavelmente ja assumidos por estes em
decorréncia dos patrocinios firmados (pega 9).

7. Em decorréncia, foi proposta a oitiva prévia da ECT, a fim de que esclarecesse (i) a
relacdo de todos os patrocinios concedidos pela estatal, desde jan/2015 até o presente momento; (ii)
a estratégia de atuagdo institucional no qual se encontram inseridos os patrociios concedidos; (iii)
quais os beneficios pretendidos e alcangados com a concessdao dos mesmos; e (iv) as razdes que
justificaram a concessdo daqueles patrocinios mesmo em momentos de tamanha precariedade de sua
situacdo econdmico-financeira, acompanhada mediante despacho pelo Ministro-Substituto Weder de
Oliverra (peca 12).

II1. Exame Técnico

8. Em resposta, foi encaminhado tempestivamente o Oficio 54/2018, de 1°/6/2018,
contendo, em anexo, as informagdes referentes aos 292 contratos de patrocinio celebrados desde

jan/2015 até abril/’2018, sendo150 na seara cultural, 131 eventos diversos e 11 na seara esportiva,
conforme tabela e valores abaixo (peca 27):

Tabela 1: Valores efetivamente executados por espécie de patrocinio no periodo de
2015 até 2018 (todos os valores em reais)

Especie deAPat"’c‘““’ / 2015 2016 2017 2018 Total
no
Patrocinio Cultural 31.107.132,27 8.845.429,06 | 4.349.628,10 79.930,00 44.382.119,43
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Patrocinio Evento 4.950.600,00 1.449.500,00 2.498.081,00 606.400,00 9.504.581,00
Patrocinio Esportivo 350.000,00 750.000,00 10.542.640,00 4.771.944,00 16.414.584,00
Total 36.407.732,27 11.044.929,06 | 17.390.349,10 5.458.274,00 70.301.284,43

Fonte: peca 28

9. Preliminarmente, insta esclarecer que as agdes de patrocinio promovidas pelos 6rgios e
entidades do Poder Executivo Federal possuem fundamento no art. 3°, inciso IV, do Decreto
6.555/2008, o qual as define como uma das a¢des de comunicagdo colocadas a disposicao.

10. A fim de regulamentar tais agdes no ambito dos 6rgaos e das entidades da administragao
publica federal, foi editada pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica
(Secom) a Instrucdo Normativa (IN) 1/2009, posteriormente revogada pela Instrugdo Normativa -
Secom 9, de 19/12/2014,

11. De mais relevante para a istrucdo do presente processo, destacam-se os seguintes
dispositivos da IN Secom 9/2014, reproduzidos abaixo, in litteris:

Art. 2° Para efeito desta Instrucdo Normativa consideram-se:

I - patrocinio: acdo de comunicagdo que se realiza por meio da aquisicao do direito de associacdo
da marca e/ou de produtos e servigos do patrocinador a projeto de iniciativa de terceiro, mediante
a celebracdo de contrato de patrocinio;

I - objetivos do patrocinio: gerar identificacdo e reconhecimento do patrocinador por meio da
iniciativa patrocinada; ampliar relacionamento com publicos de interesse; divulgar marcas,
produtos, servigos, posicionamentos, programas e politicas de atuagao; ampliar vendas e agregar
valor & marca do patrocinador;

(..)

Art. 5° Constituem diretrizes adicionais para atuacdo do patrocinador, de acordo com as
caracteristicas de cada patrocinio:

(..)

II - democratizacdo: adogao preferencial de critérios € mecanismos de selegao publica;

(..)

§ 1° Independentemente do processo de selecdo adotado, a analise prévia das propostas de
patrocinio devera ser feita com base em critérios objetivos.

§ 2° Nao ¢ necessario que o patrocinio tenha pertinéncia tematica com a area de atuagdo do
patrocinador.

(...)
Art. 6° Ao DEPAT compete:

I - analisar e se manifestar sobre as propostas de patrocinio, ouvido o Comité de Patrocinios,
quando for o caso;

(...)

Art. 8° Deverao ser submetidas previamente ao DEPAT as propostas de patrocinio de valor igual
ou superior a R$ 20.000,00 (vinte mil reais), observado o disposto nesta Instru¢do Normativa.

§ 1° A manifestagdo do DEPAT sobre as propostas de valor igual ou superior a R$ 200.000,00
(duzentos mil reais) dependera da prévia manifestacdo do Comité de Patrocinios.

§ 2° Em carater excepcional, a Secretaria-Executiva da SECOM podera se manifestar sobre
proposta de patrocinio sem consulta ao Comité, mediante justificativas e razdes apresentadas
formalmente pelo patrocinador, paraagdes com valor até R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais).
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§ 3° Em carater extraordinario, mediante justificativas e razdes apresentadas formalmente pelo
patrocinador, a Secretaria-Executiva da SECOM convocara reunido extraordinaria do Comité
para analise e manifestacdo sobre propostas com valor superior a R$ 2.000.000,00 (dois milhdes
de reais).

§ 4° Casondo seja possivel aguardar a realizacdo da reunido extraordinaria prevista no § 3° deste
artigo, o 6rgao ou entidade assumira integralmente aresponsabilidade pela conformidade da agao,
nao cabendo analise ¢ manifestacdo da SECOM.

(-.))
Art. 33. Cabe ao patrocinador verificar o alcance dos objetivos de comunicagdo do patrocinio.

Paragrafo inico. A avaliacdo de resultados podera ser efetuada por meio de pesquisas, enquetes,
relatorios gerenciais e controles sistematizados, entre outras formas de aferi¢do.

Art. 34. Para a avaliagdo de resultados alcangados com os patrocinios, os patrocinadores deverao
adotar critérios objetivos em consonancia com:

I - os objetivos de comunicagio;

II - a natureza e a diversidade das agdes previstas;
IIT - o publico-alvo;

IV - as diretrizes e estratégias do patrocinador;

V - o volume de recursos despendidos.

Art. 35. Para a prestacdo de contas do patrocinio, o patrocinador exigira do patrocinado,
exclusivamente, a comprovacdo da realizagdo da iniciativa patrocinada e das contrapartidas
previstas no contrato.

Pardgrafo unico. Os procedimentos pertinentes a patrocinio beneficiado por incentivo fiscal
deverdo observar a legislacdo aplicavel e os atos normativos dos respectivos ministérios.

12. Além de estabelecer o conceito e objetivos, o art. 5° da IN em tela estabelece como uma
das diretrizes para atuagdo do patrocinador a “adogdo preferencial de critérios e mecanismos de
selecdo publica”, devendo as propostas de patrocinio serem analisadas previamente, com base em
critérios objetivos, independentemente do processo de selegao adotado.

13. Na forma do art. 5° § 2° as ag¢des de patrocinio ndo precisam estar ligadas a area de
atuacao do orgdo ou entidade patrocinador, bastando apenas que se coadunem aos objetivos sociais
previsto na propria IN, bem como no art. 2° do Decreto 6.555/2008. Neste sentido, a celebragao de
patrocinios das modalidades esportivas Rugby e Squash, bem como dos eventos “TOP 10
Empresarial” e “22° Simposio de Cafeicultura das Matas de Minas” nao configuram, de per si,
qualquer iregularidade.

14. Posteriormente a Lei das Estatais (Lei 13.303, de 30/6/2016) veio trazer mais luz sobre o
assunto, ao estabelecer, mediante o art. 27, §3°, a permissao para que empresas publicas e sociedades
de economia mista celebrem contratos de patrocinio com pessoas fisicas ou juridicas “para promogao
de atividades culturais, sociais, esportivas, educacionais e de movagdo tecnologica, desde que
comprovadamente vinculadas ao fortalecimento de sua marca, observando-se, no que couber, as
normas de licitacdo e contratos desta Lei”.

15. Ademais, o art. 93 da Lei 13.303/2016 estabeleceu limite de gastos quanto as despesas
com patrocinio para aquelas mesmas entidades, ndo podendo ultrapassar, em cada exercicio, o limite
de 0,5% da receita operacional bruta do exercicio anterior. A fim de verificar a observancia do
mencionado limite no ambito da ECT, seguem os dados abaixo:

Tabela 2: Gastos anuais da ECT com patrocinio comparativamente ao limite legal e resultado liquido
do periodo anterior, no periodo de 2015 até 2018 (todos os valores em reais)
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Ano Receita Operacional | Limite Legal de Gastos com Resultado Liquido
Bruta (ROB) 0,5% da ROB patrocinio do Periodo
2014 16.658.797.000,00 - - (20.309.000,00)
2015 17.781.647.000,00 83.293.985,00 36.407.732,27 (2.121.238.000,00)
2016 18.886.460.000,00 88.908.235,00 11.044.929,06 (1.489.505.000,00)
2017 18.309.924.000,00 94.432.300,00 17.390.349,10 667.308.000,00

Fonte: peca 28

16. A partrr dos dados acima, resta claro que o volume de gastos anuais dos contratos de
patrocinio celebrados pela ECT observou o limite imposto pelo art. 93 da Lei 13.303/2016.

17. No entanto, ao cotejar-se tais volumes com os resultados anuais liquidos da estatal,
apresentados nos anos imediatamente anteriores, constata-se que as celebragcdes daqueles contratos
ocorreram, ao longo dos anos de 2015, 2016 e 2017, em cenario adverso, com a estatal apresentando
sucessivos  déficits.

18. Neste aspecto, se por um lado a atuacdo de todo gestor publico deve ser pautada pelos
principios da moralidade, razoabilidade, eficiéncia, entre outros, previstos no art. 37 da Constituigao
Federal e legislacdo correlata, por outro ndo ha 6bice legal a contratagdes de novos patrocinios, ainda
que a empresa apresente resultados deficitdrios no exercicio imediatamente anterior, na medida em
que tais patrocinios efetivamente agreguem valor a empresa, mediante a divulgacdo de sua marca ou
entdo de produtos e servicos, a fim de ampliar suas vendas.

19. Atendo-se especificamente aos patrocinios apontados pelo representante, de acordo com
a ficha técnica elaborada pelo Departamento de Imagem, Marca, Patrocinio, Publicidade e Eventos
(Dippe) dos Correios para fins de celebragdo do contrato de patrocinio da modalidade esportiva Rugby
(peca 29), datada de 3/2/2017, constata-se que tanto o objetivo quanto o publico alvo previsto,
reproduzidos abaixo, alinham-se as diretrizes emanadas pela IN-Secom 9/2014:

Objetivo: Divulgar a marca Correios como PATROCINADOR OFICIAL DA
CONFEDERACAO BRASILEIRA DE RUGBY — CBRu; Atuar como agente transformador
social, por meio do esporte; Ampliar e fortalecer aimagem dos Correios como empresa que forma
atletas e apoia o esporte brasileiro; Identificar oportunidades institucionais e mercadologicas;
Aproximar-se de publicos de interesse.

Publico Alvo: Estimado em 20.000.000 de pessoas pelo Ibope (margo 2015). Majoritariamente
classe AB, com participacdo de classe C. Idades médias entre 18 a 33 anos de idade, 60%
masculino e 40% feminino.

Publico previsto: 7.000 a 15.000

20. Ademais, em termos de informacdes de contexto, a mencionada ficha técnica assinala ser
a Copa do Mundo de Rugby o terceiro maior evento esportivo em termos de audiéncia, ficando atras
apenas da Copa do Mundo de Futebol e das Olimpiadas, e ainda ter havido crescimento de 450% de
espaco ocupado na midia brasileira no periodo de janeiro a junho de 2016, comparativamente ao
mesmo periodo de 2015, com todas as principais emissoras esportivas cobrindo a divulgacdo da
modalidade. Por fim, estabelece uma série de agdes a serem adotadas pela patrocinada em

contrapartida, aparentemente coerentes com o volume de recursos envolvidos, da ordem de
R$ 1.960.000,00 (pega 29).

21. Em relacdo ao patrocinio da modalidade esportiva Squash, no valor de R$ 700.000,00, a
ficha técnica elaborada pela Geréncia de Gestdo Cultural, Patrocinio e Eventos (Dcore) dos Correios
(peca 30), datada de 15/3/2018, esclarece a realizagdo de diversas atividades mediante tal patrocinio,
tais como (i) a contratagdo de profissionais para oferecer aulas de squash, reforco escolar e
atendimentos individualizados em psicologia, quando indicado, a cerca de quarenta criangas, entre
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oito a doze anos, em situagdo de risco no Distrito Federal, duas vezes por semana, no contra turno
escolar, até o final do ensino médio; (i) constituicio da selecdo brasileira juvenil que, a partir do
patrocinio, passou a ser denominada como ‘“Time Correios Brasil de Squash Juvenil” para
participagdo em trés grandes competicdes internacionais; (i) criacdo das selegdes masculina e
feminina profissionais intituladas “Time Correios Brasil de Squash”, que representardo o Brasil
oficialmente nos campeonatos Sul-americano, Pan-americano e Mundial de Squash; (iv)
oferecimento de treinamento de squash voltado exclusivamente aos empregados ativos dos Correios,
em Brasilia e Sdo Paulo; entre outros. .

22. Em termos de justificativas, a mencionada ficha esclarece possuir o patrocinio potencial
de valorizar a marca da estatal, por se tratar de uma modalidade esportiva (i) que vem tendo um
crescimento vertiginoso nos Ultimos anos; (i) na qual o Brasil ja ¢ medalhista, tendo conquistado
nove medalhas nos Jogos Pan-americanos; e (i) candidata a modalidade olimpica, estimando-se que
ja faca parte das Olimpiadas de 2024, em Paris (pega 30).

23. Prossegue a ficha técnica do Squash esclarecendo que os Correios ampliardo a sua
imagem como empresa fomentadora do esporte, contribuindo para o desenvolvimento nacional e
mternacional da modalidade, bem como potencializara a exposi¢do da marca junto a um publico
estratégico consumidor dos seus produtos e servigos, associando sua marca aos atributos alusivos ao
esporte como: determinagdo, rapidez, concentracdo e direcionamento.

24, Na seara social, a ficha técnica do Squash esclarece que os projetos de cunho social
apoiados por meio deste patrocinio serdo elementos de transformacdo, educagdo, conscientizacao,
além de serem excelentes geradores de conteudo para a midia, uma vez que mobilizam opinides,
criam fatos e despertam a emog¢do das pessoas. Também afirma que o patrocinio em tela oportuniza
0 acesso de criangas e jovens carentes ao esporte e incentiva o surgimento de novos idolos nacionais.
Ademais, as acles a serem adotadas pela patrocinada em contrapartida mostram-se aparentemente
coerentes com o volume de recursos envolvidos.

25. Quanto ao patrocinio do evento “Top 10 Empresarial”, no valor de R$ 50.000,00, a ficha
técnica elaborada pela Dcore, datada de 14/3/2018, esclarece tratar-se de um ciclo de palestras
mensais, realizadas no periodo de 19/3/2018 a 27/11/2018, focadas em educac¢do corporativa e
desenvolvimento profissional, ‘“buscando oferecer a milhares de pessoas e centenas de empresas
brasileiras oportunidades de crescimento e fortalecimento organizacional” (pega 31).

26. Prossegue a retrocitada ficha técnica esclarecendo que o projeto foi langado em 2004 e
possui treze anos, nos quais ja teriam sido realizados 106 eventos com mais de 150 mil participantes
e, por isso, teria potencial de agregar valor & marca, uma vez que possiilita aos Correios a
oportunidade de promover sua imagem, fomentando novos negocios, divulgando a empresa,
fortalecendo sua marca e criando relacionamento com cerca de 2.000 profissionais da administragao
publica e do setor privado, formadores de opinido.

27. Por fim, em relagdo ao patrociio do evento ‘“22° Simposio de Cafeicultura das Matas de
Minas”, no valor de R$ 19.000,00, a ficha técnica elaborada pela Dcore, datada de 16/3/2018,
esclarece que ocorreu na cidade de ManhuagwW/ MG, no periodo de 21 a 23/3/2018, tendo por ptblico
alvo “agricultores, comerciantes, profissionais, estudantes, industria, entre outros do setor cafeeiro”,
com previsao de 7.000 participantes, e por objetivo divulgar que os Correios dispde de solugdes de
logistica adequadas aquele negocio, bem como promover sua imagem institucional e desenvolver
relacionamento com diversos empresarios que participariam do evento (pega 32).

IV. Conclusao

28. Por todo o exposto, as alegacdes do representante afetas a excessiva materialidade dos
quatro patrocinios questionados, bem como a aparente incompatibilidade dos mesmos com a area de
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atuagcdo da estatal, mostraram-se improcedentes, razido pela qual, diante da auséncia de indicios de
ilegalidade, propde-se o indeferimento de medida cautelar e o encerramento dos presentes autos.

29. Quanto a aparente incoeréncia da celebragdao especialmente do patrocinio da modalidade
esportiva Rugby, em fevereiro/2017, uma vez ter apresentado a estatal resultado deficitirio no ano
imediatamente anterior, da ordem de R$ 1,5 bihdo, ndo restou configurada qualquer irregularidade
pelos motivos j& expostos, em que pese, por outro lado, tal circunstdncia ampliar a necessidade de
que tal patrocinio tenha efetivamente agregado valor a empresa ou contribuido para a ampliacdo das
vendas ou celebracdo de novos negocios.

30. Neste aspecto, encontra-se em curso nesta Corte de Contas o TC 019.735/2017-0, de
relatoria do Ministro Vital do Régo, que trata de auditoria de conformidade realizada nos Correios
com o mtuito de verificar justamente a conformidade dos ajustes e execucdo de contratos de
patrocinios firmados com entidades esportivas.

31. Entre as principais questdes de auditoria definidas no apontado processo, destacam-se (i)
o alnhamento dos patrociios firmados a estratégia de marketing da estatal; (i) a existéncia de
critérios claros e objetivos na decisdo a respeito de quais projetos/entidades devem ser patrocinados;
(i) a definicdo dos valores contratados pela expectativa de atingimento dos objetivos do patrocinio;
(iv) a medicdo do retorno dos patrocinios; ¢ (v) a aderéncia da prestagdo de contas as normas
correlatas.

32. Em decorréncia, e considerando ser o representante membro do Conselho de
Administracao dos Correios, sera proposto dar ciéncia a ele tanto da decisao que vier a ser adotada
quanto da existéncia e escopo do TC 019.735/2017-0.

V. Proposta de Encaminhamento

33. Ante todo o exposto, submetem-se 0s autos a consideracao superior, para posterior
encaminhamento ao gabinete da Ministra-Relatora, propondo-se a adocdo das seguintes medidas:

I — indeferir o requerimento de medida cautelar formulado pelo Sr. Marcos César Alves Silva
(CPF 331.795.579-15), membro do Conselho de Admmistragao dos Correios, ante a inexisté ncia
dos pressupostos necessarios a adog¢ao da referida medida;

I — julgar improcedente a representacdo formulada pelo Sr. Marcos César Alves Silva (CPF
331.795.579-15);

I - comunicar aos Correios € a0 Representante a decisdo que vier a ser prolatada nestes autos,
nos termos do §1° do art. 169 do Regimento Interno/TCU;

IV — comunicar ao Representante que se encontra em curso nesta Corte de Contas o
TC 019.735/2017-0, de relatoria do Ministro Vital do Régo, que trata de auditoria de
conformidade realizada nos Correios com o mtuito de verificar a conformidade dos ajustes e
execucdo de contratos de patrocinios firmados com entidades esportivas, tendo, no escopo de sua
analise, entre outros, (i) o alnhamento dos patrocinios firmados a estratégia de marketing da
estatal; (i) a existéncia de critérios claros e objetivos na decisdo a respeito de quais
projetos/entidades devem ser patrocinados; (i) a definicdo dos valores contratados pela
expectativa de atingimento dos objetivos do patrociio; (iv) a medicio do retorno dos
patrocinios; e (v) a aderéncia da prestacdo de contas as normas correlatas;

V — encerrar o presente processo, nos termos do art. 169, inciso V, do Regimento Interno/TCU.

SemfraCOM, 2? Driretoria, em 6/11/2018.
(assinado eletronicamente)
ROBINSON CRISTIANO SOUSA LOPES
Auditor Federal de Controle Externo
Matr. 8111-6

Para verificar as assinaturas, acesse www.tcu.gov.br/autenticidade, informando o cédigo 60239815.
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